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O publicitario cuida da criagdo de campanhas e pecas publicitarias. Trabalha para
apresentar um produto ou servigco ao consumidor, promove sua venda ou garante a
boa imagem da marca ou empresa junto ao publico. Pesquisa o perfil do publico-alvo,
levantando dados como idade, escolaridade, renda, costumes e habitos de consumo.
Desenvolve a arte de embalagens, cria logotipos para produtos e empresas e produz
material promocional impresso, como cartazes, outdoors e folhetos.

A condicido fundamental para o sucesso € que o novo publicitario entenda e conheca as
pessoas e seus contextos. Quem entende as pessoas, acompanha a evolugao da cultura,
as modificagbes e as relagdes sociais sempre saberd como se comunicar. E preciso
entender as motivagcdes e anseios para depois criar ou desenvolver uma comunicacao

eficiente.

O curso é focado em propaganda, ambiente promocional, planejamento de comunicacéo,
criagcdo, marketing, varejo e internet. Disciplinas como Fotografia, Redacédo Publicitaria
e Computacao Grafica fornecem as técnicas de criagcdo. O aluno também é treinado na
propaganda de areas especificas, como a politica, a comercial e a institucional. Matérias
das areas de Administracdo e Economia complementam o curriculo.

Duracao média: 4 anos.

Atendimento: Servir de elo entre a agéncia de publicidade e o cliente para levantar os
dados que orientardo a campanha de divulgacdo de um produto ou de uma empresa.

Criagao: Produzir campanhas publicitarias com base na analise de pesquisas sobre o
mercado consumidor e o produto.

Geréncia de produto: Administrar as agdes de publicidade e de promocao de vendas de
um produto.

IDADE E PRCPAGANDA

Marketing: Planejar e desenvolver o produto ou servigo, estabelecendo estratégias de
preco, distribuicdo e venda, desde a campanha até a aproximagéo com o consumidor.

Midia: Escolher os veiculos de comunicacdo mais adequados para difundir uma campanha.
Negociar a compra de espago para anuncios em outdoors, TVs, revistas e Internet.

Pesquisa: Obter dados sobre as necessidades, o perfil e os habitos dos consumidores.
Avaliar o impacto das campanhas publicitarias sobre o publico.

Producgao: Fazer jingles, comerciais e anuncios em radios, TVs, jornais, revistas, outdoors
e websites.

Promogcao de vendas: Elaborar estratégias de vendas. Desenvolver campanhas
promocionais de produtos diversos em restaurantes, supermercados e outros pontos de
venda.

A publicidade passa por um momento de reinvencdo. A massificacdo da Internet e,
principalmente, das redes sociais mexeu com o mercado. As grandes campanhas para
midia impressa e TV foram seriamente abaladas, e a crise econémica fez o faturamento
das agéncias de publicidade despencar, gerando demissoes. Apesar do quadro adverso, ha
oportunidades em agéncias menores, especializadas em acgdes alternativas de marketing,
como a produgao de campanhas em redes sociais ou a promog¢ao de eventos e acdes
de valorizacao da identidade corporativa. Essas agéncias também sao contratadas pelas
maiores para realizar servigos que as grandes ndo conseguem absorver.
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